








１ ビジョンの目的

２ ビジョンの位置付け

３ ビジョンの計画期間

４ 前回ビジョンの概要

第１章
ビジョンの概要

王子駅周辺の街並み
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１ 新型コロナウイルス感染症の影響
２ グローバル化の進展
３ 持続可能な開発目標（SDGs）の設定
４ GX・カーボンニュートラルへの対応
５ デジタルテクノロジーの進展
６ 人手不足・働き方改革
７ 賃上げ促進
８ 事業承継への対応
９ ハラスメント対策
１０ エシカル消費の拡大
１１ インバウンドの拡大
１２ 金利上昇による影響

第２章
北区産業を取り巻く
社会経済情勢の変化

赤羽駅東口広場のイルミネーション
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第３章
北区産業の現状と課題

北とぴあと富士山
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１ 統計データの整理

２ 検討委員会での議論

３ 北区産業の振興に向けて





















































第４章
北区の産業振興における

将来像・基本戦略

区内のお祭りの様子
第
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１ 北区の産業振興における将来像

２ 将来像の実現に向けた基本戦略

３ 役割分担









第５章
施策体系

区内企業の製造現場
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１ 施策体系（全体像）

２ 戦略ごとの方針・施策

戦略１ アクセラレーター機能の強化

戦略２ 業容の拡大

戦略３ ネットワークの構築





施策

１ 公民連携による地域の活性化

２ 地域・学生等との連携による新たな活力創造

１ 区民等による情報発信

２ 事業トライアルの喚起

１ スポーツ・カルチャー関連産業の推進

２ 産業機能の集積

１ 産業活力となる人材確保・育成支援 ２ 製品・サービスの高度化、市場開拓支援

３ 経営相談機能の充実・強化 ４ 魅力ある個店づくりへの支援

５ 商店街を核とする新たなエリア魅力の創造 ６ 地域商業と観光・まちづくりとの連携促進

１ 先端技術の活用促進による経営力の底上げ

２ 次世代型経営テーマへの対応促進

３ 次世代につなぐ事業承継の促進

１ 北区ブランドの構築と情報発信

２ 展示会や各種イベント等を通じた魅力発信

１ 創業へのチャレンジ環境の整備

２ 創業支援機能の拡充

３ 支援機関との連携強化

１ 公民連携によるネットワークの強化

２ 区内事業者の交流とネットワークの強化（既存事業者向け）

３ 起業家ネットワークの強化

１ 人材の多様性とネットワーク形成
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第６章
ビジョンの推進

に向けて

東京さくらトラム（都電荒川線）・JR線・新幹線

第
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１ 計画の進行管理

２ 産業関係団体・創業支援団体等との連携強化

３ 国・東京都・近隣自治体等との連携強化

４ 産業に関するデータや情報の収集









１ ビジョン策定の検討経過

２ アンケート調査の概要

３ ヒアリング調査の概要

資
料
編

資料編

北区花火会
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1
0

■年代 ■世帯構成

単身

24.5% 

夫婦のみ

（一世代家族）

26.5% 

親と未婚の子ども

（核家族）

35.4% 

親と子ども夫婦

（二世代家族）

4.3% 

親と子どもと孫

（三世代家族）

2.9% 

その他

5.7% 
無回答

0.6% 

■職業

会社員・公務員

41.4% 

会社経営者・役員

3.5% 

自営業

6.7% 

パート・アルバイト

15.8% 

主に家事

10.2% 

学生

2.0% 

無職

16.9% 

その他

2.8% 

無回答

0.6% 

29歳以下

7.5% 

30歳代

12.9% 

40歳代

16.5% 

50歳代

17.1% 

60歳代

21.1% 

70歳以上

24.9% 

(９)区民アンケート調査の主な結果
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